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PRESENTATION 

Statutairement, Tahiti Tourisme a été créé aux fins :  
- d’aider ses membres à améliorer et à développer leurs activités propres dans le domaine 
touristique, en vue d’une optimisation ;  

- de promouvoir la destination touristique Tahiti Et Ses Îles et ses divers produits touristiques ; 
en ce sens, il est essentiellement un opérateur de promotion touristique  

- d’accueillir, d’animer et d’informer les visiteurs.  
 

CONSEIL D’ADMINISTRATION 

Président : Maïlee FAUGERAT 

Administrateurs publics : Polynésie française - Gouvernement & Assemblée 

Administrateurs privés :  

 

MEMBRES DISPENSES DE COTISATION 

M. Edouard FRITCH Ministre en charge du Tourisme  

M. Yvonnick RAFFIN Ministre en charge du Budget 

M. Heremoana 
MAAMAATUAIAHUTAPU 

Ministre en charge de l’Environnement 

M. Naea BENNETT Ministre en charge des Sports 

M. Heremoana 
MAAMAATUAIAHUTAPU 

Ministre en charge de la Culture 

M. Antonio PEREZ Représentant APF 

M. Michel BUILLARD Représentant APF 

M. Evans HAUMANI Syndicat Promotion Communes 

M. Stéphane CHIN LOY Chambre de Commerce, de l’industrie, des services et des métiers 

Mme Tuikura ROCHE Représentant du personnel 

ADMINISTRATEURS 

M. Mathieu BECHONNET AIR TAHITI NUI 

M. Lionel RAULT AIR FRANCE 

Mme Vairani TETARIA  AIR TAHITI  



 

M. Jean-Michel RATRON AEROPORT DE TAHITI 

M. Christophe GUARDIA CPH 

M. Emmanuel BONIFAIT SAS KAOLI – RAIATEA LODGE 

Mme Mélinda BODIN 
ASSOCIATION DU TOURISME AUTHENTIQUE DE LA 
POLYNESIE FRANCAISE 

Mme Emily BIOTTEAU COLAS TAHITI HOMES 

Mme Ségolène PICARD TAHITI YACHT CHARTER 

M. Léo Bud GILROY TAHITI CRUISE CLUB 

Mme Patty LUSSAN TEKURA TAHITI TRAVEL 

M. Laurent ANNONIER EASY TAHITI – TAHITI ON TRAVEL 

M. Philippe HATTON BORA BORA ACTIVITES 

M. Thibault GACHON SYNDICAT POLYNESIE DES CENTRES DE PLONGEE 

 

Actionnariat : Sans objet 

Ressources humaines : masse salariale et effectif  

 

 
Ressources humaines : pyramide des âges :  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Activités de la société en 2022 : 
 
Tahiti Tourisme est l'opérateur principal à qui est confiée la promotion de la destination de Tahiti Et Ses 
Îles. Le budget de Tahiti Tourisme est organisé pour s’inscrire au sein du programme budgétaire « 
animation et promotion du tourisme ». 
 
Faits marquants en 2022 :  
 
En 2022, Tahiti Tourisme s’est appuyé sur 9 représentations pour assurer une visibilité de Tahiti Et Ses 
Îles sur 20 marchés internationaux. 
 
Si l’année 2022 a été l’année de la reprise avec 218 750 touristes (-8% VS 2019), le COVID-19 a affecté 
la fréquentation jusqu’à la fin du premier trimestre. Les formalités sanitaires pour se rendre à Tahiti Et 
Ses Îles se sont allégées à partir du mois de mai pour être totalement supprimées à partir du mois 
d’août. A partir duquel les compagnies aériennes ont repris leurs fréquences Pré-COVID, voire les ont 
augmentées.  
 
Air Tahiti Nui a ouvert une nouvelle ligne sur Seattle le 4 octobre 2022, et une nouvelle compagnie 
aérienne « Delta Air Lines » a commencé à desservir la Polynésie à compter de mi-décembre. 
 
Les marchés asiatiques (Chine, Corée et Japon) sont restés inaccessibles toute l’année, ainsi que les 
marchés sud-américains (Chili et Brésil notamment). Quant aux marchés Italie, Australie et Nouvelle-
Zélande ils se sont réouverts progressivement à partir du mois de février. 
 
Il en résulte une très forte domination des marchés Amérique du Nord (soit 46% de part de marché) et 
Métropolitain (soit 33% de part de marché). L'Europe restant en retrait avec 9% et le Pacifique 4% de 
part de marché. 
 

Perspectives 2023 : 

Les perspectives de fréquentation : en 2023, il s'agira de revenir à un niveau de fréquentation pré-
COVID (iso 2019), sachant que les marchés Canada, Italie, Angleterre, Nouvelle-Zélande et Australie 
ont vu leurs budgets augmenter en 2023 afin de soutenir la reprise des voyages vers Tahiti Et Ses Îles 
sur ces marchés, et que les trois premiers mois de 2022 avaient été impactés par OMICRON. On prévoit 
donc une augmentation de 9% vs 2022. (On notera que lors de l'élaboration du PAP 2023, l’objectif de 
+11% était établi sur un résultat prévisionnel 2022 de 181 601 touristes) 
 

Les actions de formation du réseau de distribution se poursuivront, avec un objectif qualitatif plutôt que 
quantitatif, puisqu’il conviendra de maintenir le réseau de distribution actuel et de continuer à former le 
réseau existant et d’approfondir la connaissance de la destination des agents qui vendent Tahiti Et Ses 
Îles et sont engagés au sein du programme Spécialiste de Tahiti. Ainsi, le nombre d’agents formés ne 
sera pas forcément en augmentation, mais sera maintenu à 12 000. 
 

De même, Tahiti Tourisme ne cherchera pas à augmenter le nombre de couvertures médiatiques, 
d’autant que l’augmentation des coûts ne le permettrait pas, mais s’attachera à s’assurer de la 
pertinence des médias et thématiques, en fonction des objectifs de la destination et de ses cibles de 
clientèles afin de continuer à valoriser l’image d’une destination inclusive et durable. 
 

Concernant les sites internet de Tahiti Tourisme, étant donné le projet de refonte de ces derniers dont 
les travaux ont démarré en fin 2022 et s’achèveront en 2023, il est généralement commun lors de 
migration technique de ce type d’avoir une baisse de visites. C’est pourquoi les estimations de visites 
sont à la baisse pour 2023. 

Quant au marché local, l’arrivée inédite de la concurrence sur la desserte aérienne domestique (Air 
Moana depuis février et Motu Link prévue pour mi-année) marquera l’année 2023 et viendra augmenter 
l’offre de sièges interinsulaires pour les îles de Tahiti, Moorea, Bora Bora, Raiatea, Rangiroa, Hiva Oa 
et Nuku Hiva.  Dans ce contexte, les flux de touristes résidents et non-résidents vers ces îles risquent 
d’augmenter mécaniquement.  

 



 

Agrégats du bilan comptable :  

ACTIF : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

PASSIF :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Agrégats du compte de résultat :  

 

 

 

Etat de la dette bancaire : Néant 

 

 

 
 


