
PRÉSENTATION : 
Pilier du développement touristique inclusif et durable, Tahiti Tourisme contribue à l’économie de notre Pays aux côtés des professionnels 
du tourisme au travers de quatre missions principales : 

• Promotion de la destination à l’international
• Promotion du tourisme domestique auprès des résidents
• Accueil des visiteurs et animation pendant leur séjour
• Sensibilisation de la population et des professionnels sur l’importance du tourisme et sur son développement durable

GIE TAHITI TOURISME

Secteur d’activité : Tourisme - Promotion et Animation
Code NAF : 7990 Z N°TAHITI: 263277 N°RCS : 4673 D
Tél : 40 50 40 30 Email : info@tahititourisme.org
Siège social : Papeete - Gare Maritime, 2ème étage - BP 65 - 98713 Papeete
Directeur général : Jean-Marc MOCELLIN



CONSEIL D’ADMINISTRATION : 



CONSEIL D’ADMINISTRATION : 



RESSOURCES HUMAINES : MASSE SALARIALE ET EFFECTIF 

RESSOURCES HUMAINES : PYRAMIDE DES ÂGES 



ACTIVITÉS DE LA SOCIÉTÉ EN 2023 : 
Tahiti Tourisme est l’opérateur principal à qui est confiée la promotion de la destination de Tahiti Et Ses Îles. Le budget de Tahiti Tourisme est 
organisé pour s’inscrire au sein du programme budgétaire « animation et promotion du tourisme ».

FAITS MARQUANTS EN 2023 : 
En 2023, le Pays a pu s’appuyer sur le réseau de Tahiti Tourisme comptant 9 représentations pour assurer une visibilité de Tahiti Et Ses Îles 
sur 15 marchés à l’étranger et pour superviser toutes les opérations marketing, les relations publiques, la promotion, les événements et les 
programmes de formation du réseau de distribution. 

La prédominance du marché Nord-américain se confirme avec plus de 46% de parts de marché pendant que le nombre de visiteurs 
métropolitains continue d’augmenter (+11.3% par rapport à 2022) en cohérence avec la desserte aérienne. Cela confirme la dépendance de 
la destination envers ces marchés.

Par ailleurs, la reprise de l’Australie et la Nouvelle-Zélande s’est confirmé avec un nombre de visiteurs en augmentation de respectivement 
+73% et +66%. Les marchés européens ont continué leur relance à l’exception de l’Italie qui termine l’année à -2% de visiteurs.

Enfin, suite à la reprise de la ligne Japon, le 31 octobre, les visiteurs asiatiques commencent à revenir. 

La fréquentation globale dépasse les niveaux pré-covid à la fin d‘année 2023 et atteint le chiffre record de 261 813 touristes (vs 236 642 en 
2019).

Concernant le tourisme d’intérieur, le dispositif Titeti ‘Āi’a a généré environ 22,5 millions de XPF et s’est arrêté au premier trimestre 2023 pour 
laisser place aux deux salons du tourisme annuels et aux coopérations marketing avec les deux compagnies aériennes domestiques. 

2023 est l’année de lancement de la stratégie du Pays « Fāri’ira’a Manihini 2027 » tournée vers un tourisme inclusif et durable. Tahiti Tourisme 
participe activement à la mise en œuvre de cette feuille de route en particulier dans les travaux liés à l’axe 1 de la stratégie FM27 “Valoriser et 
promouvoir la destination” ainsi que l’axe 3 “Tourisme Durable et Eco-tourisme».
PERSPECTIVES 2024 : 



En 2024, Tahiti Tourisme s’appuiera sur les objectifs ci-dessous, en 
ligne avec les priorités fixées dans la stratégie du Pays.

Sur le volet local :
• Poursuite du plan de structuration des comités du tourisme ;
• Participer activement aux travaux du Collège Tourisme

Durable (CTD) ;
• Continuer à sensibiliser la population à l’intérêt du tourisme

durable et accompagner les acteurs du tourisme dans le
développement durable ;

• Poursuivre le développement du tourisme d’intérieur en
particulier dans les îles en demande de développement
touristique ;

• Élargir la mission d’accueil et d’animation ;
• Améliorer la stratégie d’accès d’information pour les visiteurs

(digital et offline).

Sur le volet international :
• Reconquérir les marchés en reprise, relancer l’Asie et

capitaliser sur les marchés à fort potentiel ;
• Continuer à valoriser la notoriété d’une destination slow

tourisme tournée vers un tourisme inclusif et durable ;
• Continuer à favoriser la dispersion des visiteurs dans tous les

archipels en valorisant leurs spécificités et dans les divers
types d’hébergements ;

• Élargir la promotion par segment de produits et diversifier
les types de clientèles ;

• Continuer à développer le réseau de distribution et la
commercialisation de la destination.



AGRÉGATS DU BILAN COMPTABLE : ACTIF
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AGRÉGATS DU BILAN COMPTABLE : PASSIF



AGRÉGATS DU COMPTE DE RÉSULTAT :
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ÉTAT DE LA DETTE BANCAIRE : NÉANT


